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Ergebnisse der Umfrage zu VERNETZT

Bretten

Am 25.03.2021 haben wir eine Umfrage veroffentlicht, um die Meinungen und Ideen der
Burgerinnen und Burger, insbesondere der Vereinstatigen abzufragen, da diese die
Grundlage fur die Entwicklung der Engagementplattform flr uns darstellen.

123 Besucherlnnen haben den Link zur Umfrage angeklickt, wovon 45 Personen die
Umfrage komplett abgeschlossen haben.

Da die erste Umfrage hauptsachlich auf die Vereinsvertretungen ausgelegt war, war dies
auch in der Auswertung ersichtlich. 47 Teilnehmer gaben an in einem Verein / Organisation /
Institution tatig zu sein und 12 Teilnehmer haben keine Organisation vertreten.

Die Teilnehmenden aus den Vereinen waren aus allen Bereichen und Gréf3en vertreten:
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10-20 aktive Mitglieder 13.95% (6)

(4): Natur / Umweltschutz —— 20-50 aktive Mitglieder 30.23% (13)

(2): Bildende Kunst / Theater / Literatur — —

50-100 aktive Mitglieder 23.26% (10)

32.56% (14)

NS

> 100 aktive Mitglieder
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(12): soziales

Auf die Frage, wie bisher die Ehrenamtlichen zur Unterstiutzung gefunden werden, wurde
deutlich, dass die Engagementplattform hier einen deutlichen Mehrwert bilden kdnnte, da
hier noch Potenzial bei der Gewinnung neuer Mitglieder Uber die Plattform erfolgen kdnnte:
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Erwahnenswert ist zudem, dass bereits 55 % der Teilnehmenden angaben, bereits
Kooperationen mit anderen Vereinen zu haben, weshalb es noch wichtiger ist, diese auch
zukunftig weiter Uber eine Plattform zu verstarken und damit auch Synergieeffekte zu nutzen.



,Vereinsubergreifende Angebote und Projekte” wurden von 70 % der Teilnehmenden als
grofltes Potenzial der Engagementplattform gesehen, neben einer héheren Reichweite bei
den Burgern und der internen und externen Kommunikationsmaoglichkeit.

Um diese Mehrwerte zu erreichen war der Teilnehmenden der direkte Draht zu den
Blrgerinnen und Birgern und auch zur Stadtverwaltung am wichtigsten. Fun-Tools zur
Steigerung der Attraktivitat sowie die Mdglichkeit Stellenangebote einzustellen, wurden
dagegen eher als unwichtiger erachtet.
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Darlber hinaus wurden in der Umfrage weitere Bedarfe an der Plattform benannt.

Unter den Top flnf Bedarfen, welche fur die Plattform gesehen werden, wurde eine
Terminubersicht genannt, eine einfache, barrierefreie Handhabung, ein Forum, eine
Ehrenamtsbérde und ein Downloadbereich fir Formulare.
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Wir werden daher in den nachsten Schritten die genannten Bedarfe in die
Engagementplattform einarbeiten und mit eine Testgruppe von ehrenamtlichen
Vereinsvertretungen einzelne Vereinsseiten erstellen, um am 17.05.2021, zur zweiten
Burgerwerkstatt allen interessierten Burgerinnen und Burgern das Projekt zu prasentieren
und die Nutzersicht zu evaluieren.



